CENNIK emisji reklam w WORTALU
witryna.czasopism.pl

wazny od 01.02.2005 r.

baner o wymiarach 468x60 pikselii wadze do 15 KB
¢ modut 1 — emisja przez 1 miesigc: 2 000 zt brutto
e« modut 2 — emisja 10 000 odston: 2 000 zt brutto

doptata za wyboér wytgcznie gory strony www jako miejsca odswietlania — 20%

REGULAMIN EMISJI REKLAM W WORTALU witryna.czasopism.pl

Niniejszy regulamin znajduje zastosowanie do uméw zawieranych pomiedzy Wiascicielem serwisu internetowego
witryna.czasopism.pl - Fundacjg ,Otwarty Kod Kultury” nie bedaca ptatnikiem VAT a Zleceniodawcg zlecajacym
zamieszczenie reklamy.

Warunki ogoéine

1. Reklamy sprzedawane sg wedtug liczby emisji (odston, wyswietlen) lub na okreslony czas.

2. Reklama w wortalu witryna.czasopism.pl jest mozliwa wytacznie w formie baneru o wymiarach 468x60 pikseli i wadze
do 15 KB. Akceptowane formaty to gif, jpg i flash (swf). Zleceniodawca zobowigzuje sie do dostarczenia reklam w tej
formie.

3. Cennik reklam dostepny jest na stronach witryna.czasopism.pl oraz fundacja.czasopism.pl

4. Minimalna wartos¢ jednorazowego zaméwienia w przypadku baneréw wynosi 2 000 zt brutto.

Zamawianie i warunki ptatnosci
1. Zaméwienia emisji reklam dokonuje sie pisemnie. Zamowienie okresla liczbe zamawianych emisji, czas trwania
kampanii, lokalizacje i ewentualne dodatkowe warunki.
2. Rachunek zostanie wystawiony w ciggu 7 dni od ztozenia zaméwienia. Kwota ptatna jest z géry, w terminie 7 dni od
daty wystawienia rachunku, nie pdzniej jednak niz na dzien przed rozpoczeciem emisji reklam.
3. Ztozenie zamodwienia emisji reklam jest rbwnoznaczne z zawarciem umowy o jej realizacje, z tym ze emisja moze
zosta¢ odwotana przez Zleceniodawce w catosci lub czesci w nastepujacych
przypadkach:
a) w okresie do 30 dni poprzedzajacych rozpoczecie emisji bez ponoszenia optat;
b) w okresie od 29 do 15 dni poprzedzajacych rozpoczecie emisji po uiszczeniu kary umownej w wysokosci 25%
optaty naleznej za niezrealizowang cze$¢ zamowienia;
c) w okresie od 14 do 7 dni poprzedzajgcych rozpoczecie emisji po uiszczeniu kary umownej
w wysokosci 50% optaty naleznej za niezrealizowang cze$¢ zamowienia;
d) w okresie od 6 do 1 dnia poprzedzajacych rozpoczecie emisji po uiszczeniu kary umownej
w wysokosci 75% optaty naleznej za niezrealizowang cze$¢ zamowienia;
e) w trakcie emisji po uiszczeniu kary umownej w wysokosci 100% optaty naleznej za
niezrealizowang cze$¢ zamowienia.
4. Rezygnacja z catosci lub czesci zamdwienia musi by¢ dokonana na piSmie, w terminach
podanych powyzej, pod rygorem niewaznosci.
5. W przypadku ztozenia rezygnacji ewentualne wzajemne rozliczenia bedg dokonywane na podstawie rachunkow lub
faktur korygujacych.

Realizacja zamoéwien

1. W trakcie realizacji kampanii i przez 30 dni po jej zakohczeniu klientowi udostepniana jest strona www ze statystykami
dotyczacymi liczby zrealizowanych emisiji i liczby kliknie¢.

2. Jezeli z przyczyn obiektywnych kampania nie zostata w petni zrealizowana w zamdéwionym okresie, odpowiednio
wydtuzany jest czas jej realizacji lub klient moze wykorzysta¢ pozostatg liczbe emisji w kolejnym zamowieniu.

Tresé i styl reklam

1. Wiasciciel serwisu nie ponosi odpowiedzialnosci za tre$¢ zamieszczonych reklam.

2. Zleceniodawca o$wiadcza, ze jest upowazniony do uzywania wszelkich znakéw, wzoréw, nazw handlowych oraz
informacji zawartych w reklamie.

3. Reklamy nie mogg nasladowac ani symulowac¢ elementdw stron, na ktérych beda prezentowane i powinny by¢ tatwo
rozpoznawalne jako reklamy. Witasciciel serwisu zastrzega sobie prawo do dodatkowego oznaczania reklam stowami
.reklama”, ,ogtoszenie ptatne”, ,sponsor” lub réwnoznacznymi.

4. Wiasciciel serwisu zastrzega sobie prawo do odmowy oraz wstrzymania emisji reklam bez podania przyczyny, w
szczegolnosci jezeli zachodzi uzasadnione podejrzenie, ze z ich tresci lub tresci strony docelowej wynika, ze sg one
sprzeczne z prawem lub zasadami wspétzycia spotecznego lub naruszajg stuszne prawa osob trzecich.



